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Zagreb, 17. rujna 2014. 

PREDSJEDNIKU HRVATSKOGA SABORA 

Predmer: Amandm8ni na Prijedlog pravila 0 postupanju elektronickih medija s 
nacionalnom kODcesijom u Republici Hrvatskoj tijekom izborne promidibe 

Na temelju clanka 196. Poslovnika Hrvatskogn sabora na Prijedlog pravila 0 

postupanju elektronickih rnedija s nacionalnom koncesijorn 1I Republici Hrvatskoj tijekom 
izborne promidzbe podnosimo sljedece 

AMANDMANE 

I. Na tol!ku 2. 

U tocki 2. brise se locka I dodaju se rijeei: "voddi se pn tome imeresirna 
javnosti.". 

Obrazlczenje: 

Precizira se odredba navedene tocke Pravila te se jasno odreduje da je temeljno 
nacelo pracenja i~ora interes javnosti saznati sve relevantne podatke 0 izborima, 

izbornom procesu i sudionicima u izbonrna, 

II. Na tol!ku 3. 

U tocki 3. stavku 3. rijeci: "po izbornoj jedinici nacionalno suceljavanje", 
zamjenjuju se rijecima: "u izborima". 

U toeki 3. stavku 5. rijeei: "po izbornim jedinicama" zamjenjuju se rijecima: "u 

izborima" 



Obrazlozenje: 

Kako bi se medijima osigurala nezavisnosr i profesionalnost u pracenju kampanja 
te prenosenju vijesti 0 kandidatima koje ce biti zanimljive i relevantne biraeima te 
koje ce ih u konaenici motivirati na sudjelovanje da izaberu najbolje, 
najprihvatljivije i najrealnije programe i kandidate koji to zaista mogu i ostvariti, 
potrebno je odredbu izmijeniti na predlozeni nacin. Formulacijom "suceljavanje u 
izborima" obuhvacena su su~eljavanja po izbornim jedinicama, nacionalno 
suceljavanje kandidata koje su sudionici u izborima istaknuli za rnjesto 
predsjednika Vlade te bilo koje drugo suceljavanje sudionika u izborirna koje bi 
nak.ladnici smatrali potrebnim organizirati. 

m. Na tocku 5. 

U tocki 5. dodaje se stavak 2. koji glasi: 

"OglaSavanje u srnislu ovih Pravila ne ubraja se u trajanje spotova za oglasavanje 
sukladno odredbi clanka 32. stavka 1. Zakona 0 elektronickim medijima 
("Narodne novine", broj 153109.,84/11.,94/13. i 136/13.) te odredbama clanaka 4. 
i 37. stavcima 1. i 2. Zakona 0 Hrvatskoj radioteleviziji ("Narodne novine", broj 
137/10. i 76112.). 

Obrazlozen]e: 

Medijske kuce sklapaju dugotraine ugovore 0 oglasavan]u proizvoda i usluga 
temeljem zakonskih ogranicen]a trajanja oglasa. U vrijeme trajanja izbornih 
kampanja moze se dogoditi da su oglasni termini, posebno oni najatraktivniji, u 
prirne-timeu, vee zakupljeni, cime se mediji stavljaju u nemogucu situaciju da 
rnoraju emitirati oglase izborne promidzbe (prema Pravilima), a aka to ucine, We 
zakonsku odredbu 0 ogranieenju reklamiranja. Posebno je to moguce ocekivati u 
slucaju Hrvatske radiotelevizije koja ima vrlo mali brej dopustenih minuta 
oglasavanja. Stoga bi izuzirnanje izbornih oglasa za vrijeme trajanja sluzbene 
kampanje za izbore politickih predstavnika za Hrvatski sabor, Eurpski parlarnent i 
predsjednika Republike Hrvatske iz posrojecih okvira ogranicenja za ekonomsko 
oglasavanje omogucilo izborno oglasavanje i kandidatirna/strankama i medijima. 

IV. Na tocku 10. 

U tocki 10. rijee: ,Jcdnak" zamjenjuje se rijecju "odgovara'uei". 



Obrazlozenje: 

Precizira se odredba navedene tocke Pravila te se §iri sloboda nekladnika u 
uredivanju i oblikovanju medijskih priloga, 

Za Klub zastupnika SDP-a 

Dragica Zgrebec 
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